
“在湖州看见美丽中国”实干争先主题实践开展一年来——

吴兴何以变得更年轻？
一句“宇宙的有趣我才不在意”登顶

音乐榜首？
短短几天播放量破40亿？
如果打开B站的任何一首告五人版本

的《给你一瓶魔法药水》，播放量几乎全
部超过100万。提及音乐，每个人都会有
不同的感受，不同的人会喜欢不同类型的
音乐。

音乐，说起来很简单，它只有那么几
个音符，但就是“这么几个音符”，承载
着人们的喜怒哀乐，奏响了世间的悲欢离
合，浸润着不同的人生智慧和生活情感。

在百度百科上，音乐节的解释格外的
简单：音乐节，即在露天场所举办，由多
位艺人轮流演出，可与数万名观众现场互
动，自带时尚、自由、热烈、狂欢等属性。

近10年间，从“草莓”到“迷笛”，

从“氧气”到“西湖”，众多音乐节“厂
牌”接连涌现，使音乐节演变为一种潮流
生活方式，甚至成为一个文化消费符号。

为契合年轻人的喜好，吴兴新青年城
市超级音乐节活动没有设置传统表演曲目
歌单，登台歌手也没有明确的演唱曲目和
演唱数量，活动自由度很高，曲风融合了
流行、摇滚、乡村、重金属等各类元素。

活动现场，从出演嘉宾名气，到现场
观众人气，即便下着大雨，现场依旧氛围
感十足。许多湖州本地人坦言：“半个朋
友圈都来了吴兴超级音乐节！”

湖州市文联的一位学者认为，从传统
舞台到城乡间草地，户外音乐节这种将娱
乐、休闲互相融为一体的新方式不仅拉近
了年轻人之间的距离，其实也丰富了当地
居民和外来游客的精神享受。

千里迢迢，我们为什么要去音乐节现场？与思念已久的朋友侃侃而谈？

回家与挂念你的父母共进

晚餐？

抑或是久违的一次独自散步？

快节奏的生活中，我们在社

交平台似乎遗失了种种关于生

活的深刻感知，报纸前的你，还

记得刚刚过去的半年里，发生了

哪些印象深刻的事情吗？

“在一个大雨滂沱的傍晚，我

去了吴兴新青年城市超级音乐

节。”在南太湖号新闻客户端的留

言板块，这个另类的回答引起了

笔者的注意。

时光拉回到6月22日，吴兴

新青年城市超级音乐节如期举

行，一场邀请了崔健、谭维维、黄

子韬等知名音乐人的户外草坪

音乐系列活动吸引了全国各地

的音乐爱好者齐聚湖州。

当天，在吴兴乐城里的演出

现场，来到此处的年轻人跟随音

乐的节奏一起律动，沉浸在音乐

的海洋里。以乐为媒、以节促旅

是本次音乐节活动的主题之一。

事后，吴兴的工作人员介绍，这场

为期两天的户外音乐活动一共售

出约2万张门票，其中不乏来自北

京、上海、成都等地的年轻乐迷。

如今，音乐节的火热已经随

着时间的推移逐渐褪去，不过留

给我们的思考有很多。
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你知道吗？中国城市规划设计研究院
在2021年曾做过一项特殊的统计，根据
统计结果，31%的受访者会因为娱乐活动
而关注一个城市。

站在这个角度看，音乐节其实承载了
很多期待，既想要在短时间里引流，又能
顺势推介地方形象和产业。

不过，在吴兴新青年城市超级音乐节
举办前夕，吴兴区委常委、副区长费屹巍
向笔者透露了更加明确的答案。他说，新
青年其实就是未来，办年轻人喜欢的超级
音乐节活动，其实也是为了擦亮城市的文
化名片，培育吴兴新青年城市的专属品
牌，从而提升城市的吸引力，进一步优化
营商环境，吸引青年才俊来湖州创新创
业。这些年，说起吴兴，大家首先想到便
是湖州的主城区。

查看历史典籍，吴兴其实也是旧时湖
州的古称，三国吴甘露二年 （266年），
吴主孙皓取“吴国兴盛”之意改“乌程”
为吴兴，并设吴兴郡，辖地相当于湖州市
全境；楚考烈王十五年（前248年），春
申君黄歇徙封于吴，于今吴兴区道场乡菰
城村筑菰城，置“菰城县”。

2003年1月初，国务院同意设立湖州
市吴兴区。曾经有一种说法，在吴兴，平
均不到8人就有1个是做生意的“老板”。

这句话形容的自然是地方的经济发展
势头。势头，其实是一个地方发展的风向
标、经济腾飞的晴雨表。为了让势头长期
良好地保持下去，这些年，以民营经济起
家的吴兴在不遗余力地推动各项工作。今
年是湖州撤地建市40周年、吴兴建区20
周年。20年飞跃万重山，一个地区的发

展，其实就印在一圈一圈的年轮中。温
良、勤勉、聪慧，是刻入吴兴人骨髓的文
化基因，百姓始终明白幸福不靠“百
坦”，而需得双手劳作换来。

近几年，在省市的指导部署下，吴兴
喊出了建设“新青年城市”的新口号，并
提出将深化市区一体、奋进奔跑赶超，以
永不满足、勇争一流的精神和追求，全力
打造“最有感”的营商环境。

站在这样的背景看，吴兴新青年城市
超级音乐节刮起的这阵时尚新风，其实也
是一股关于推动城市形象迭代升级的城市
新风。
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办音乐节，究竟为了什么？

放眼全省，浙江打造青年发展型省
份，被外界看作是持续提升城市吸引力的
一大策略，城市的发展需要广大青年的智
慧活力和实干担当。

去年以来，杭州、温州、嘉兴等地陆
续在城市发展定位中强调“青年城”。目
前，11个设区市均已出台青年发展规划。
由此我们思考，吴兴提出的新青年城市有
何特别？青年，究竟喜欢怎样的城市？城
市，到底想要怎样的青年？

当前，人口结构、产业形态、社会文
化等加速变革，年轻一代思潮也在不断变
化，城市之间的“卷”也透露出，新青年
其实就是地方区域经济社会发展的未来。
一个事实是，不管地方政府造什么样的

“青年城”，一个理念是共通的，那就是：
人是根本。

求贤若渴的心思，从吴兴的一项行动
中显露无遗。就在上周，“凤栖吴兴·创见
未来”第六届湖州吴兴全球高层次人才创
业大赛南京城市赛在秦淮硅港大学科技园
落下帷幕。跟办超级音乐节的初衷一样，

把高层次人才创业大赛的擂台搬到全国各
地，以此吸引优秀的人才关注湖州、走近
湖州，这是吴兴这些年一直努力的方向。

去年开始，在东部新城的范围基础
上，吴兴进一步划定了核心区总规划面积
约25平方公里的新青年城市建设范围，聚
焦新青年特质，以青年人喜欢、喜欢青年
人为核心逻辑，重点打造“创新、运动、
音乐、时尚、文化”五大标志性主题。

以青年之视角来谋、青年之力量来
建、青年之审美来评，吴兴深度研究青年
人衣食住行、宜居宜业的重点任务和关键
小事，建设一批青年人喜欢的新场景、新
业态，着力解决青年人现实关注的需求，
从而实现让青年城与青年人同频共振。

目标越来越清晰，成效也越来越明
显。眼下，湖州新青年中心、湖州奥林匹
克青少年文化中心、矿坑运动乐园、风华
万达广场等一大批新青年特质东部新城标
志性点位正在加速建设中，涵盖交通、音
乐、运动等多个领域，带动性强、惠及范
围大，推动东部新城活起来、旺起来。

青年，喜欢怎样的城市？城市，想要怎样的青年？

6月25日，吴兴区重大项目集中签
约和开竣工仪式在吴兴高新区举行。此
次吴兴区集中签约项目共 65 个，总投
资354.2亿元，涵盖了以半导体、工程
机械等为代表的制造业项目，以数字经
济产业为代表的科技人才项目，契合新
青年城市特质的功能型项目和高端文旅
项目在内的现代服务业项目等。开工项
目75个，总投资400.7亿元，其中制造
业项目39个，总投资156.2亿元；属于
八大新兴产业链项目21个，总投资87.7
亿元。竣工项目65个，总投资289.3亿
元，其中制造业项目42个，总投资219
亿元；属于八大新兴产业链项目 24

个，总投资149.8亿元。
今年以来，吴兴区坚持以“八八战

略”为总纲，全面落实省三个“一号工
程”和“十项重大工程”，积极投身

“在湖州看见美丽中国”实干争先主
题实践，聚焦加快打造“六个新湖
州 ”、 高 水 平 建 设 生 态 文 明 典 范 城
市，创新推出“158”工作体系，扬长
补短、实干争先，大抓项目攻坚，以高
质量投资推动高质量发展，1 至 5 月，
新引进3亿元以上项目27个，新开工入
库亿元以上项目 55 个，获评省制造业
高质量发展财政专项激励、全省投资

“赛马”激励。
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