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其实，从吉祥物发布之日起，就有许多疑惑围绕

着“江南忆”。前不久，张文受邀在宁波图书馆举办

讲座时，现场便有观众向他提问：为什么要给吉祥物

起这么难记的名字？

取名是一件非常重要的事情，张文团队有深入地

思考斟酌过。为什么用“琮”这个很多人可能都读不

对的生僻字？实际上，在最初的版本里，“江南忆”

三个吉祥物的名字分别是“江江”“南南”和“忆

忆”，分别对应钱塘江、良渚古城遗址与西湖。但经

过数轮修改后，最终确定了现在的方案“吉祥三

宝”——“琮琮”“宸宸”和“莲莲”。

为什么不用大家熟悉的动物形象，而是采用三个

“鱼型机器人”？这是一次颇具勇气和担当的选择。

张文的回应是，他们希望通过吉祥物的设计，建

构起一个叙事结构。如果用众人熟知的元素加以改

进，是一种“启发式逻辑”；而运用相对陌生的对

象，则是一种“建构式逻辑”。中国熊猫已然世界闻

名，而西湖、大运河在国际上的知名度，低于我们

的预想；在他们设计吉祥物方案时，中华五千年的

文明圣地良渚古城遗址还未申遗成功。因此，设计

团队想挖掘出更多能够代表杭州的重要事物，搭建

起基础的叙事结构，形成更为深刻的杭州印象。

“所有东西背后都有一个叙事逻辑。”如果要用一

个词来形容这个叙事逻辑，张文认为是“长远”。这

种长远不是商业的套路，容易识记、反复重复，像病

毒式广告一样粘附在碎片化的信息流中；吉祥物侧重

文化的推广，聚焦共同的文化基因，不断深化，通过

这一次盛会的传播，向世界展示中国杭州。

关于杭州的叙述，离不开宋韵文化的风华。张文

与杨毅弘从宋瓷、宋画中汲取灵感，从湖山景致中探

索精神，找寻这座南宋古都蕴含的美学，赋予到“江

南忆”吉祥物身上。

“大道至简”是宋韵美学的一大关键词。宋代瓷

器是中国陶瓷工艺的巅峰，其设计思想相当有前瞻

性、现代性，几乎称得上极简主义的先驱。宋瓷外形

洗练、简洁，去除装饰性的元素，保留纯粹的造型与

质感；汝、官、哥、钧、定五大名窑，各有特色。在

吉祥物“宸宸”的外表设计中，便参考了官窑的质

感；波光粼粼的水浪，模仿了汝窑的青瓷质地，晶莹

柔润。

■ 吉祥物设计的“建构式叙事”

张文对于亚运会的最初记忆，应该是被他喊作姑

奶奶（按照辈分）的“亚洲女飞人”张彩华。

1990年的北京第11届亚运会，张彩华打了封闭

针、绑着绷带，在女子4×100米项目中与队友共同代

表中国队取得冠军。从此，名不见经传的温州市永嘉

县江边村，也作为冠军之乡而远近闻名，全国媒体的

报道接连不断。镇上最繁华的酒店也命名为张彩华大

酒店。“原来运动会有这么大的影响力。”这对当时上

小学的张文触动颇大——感受到了大型体育赛事所带

来的开放和机遇，认识到不懈的努力可以创造无限可

能性。

这种机遇也拥抱了他。他与妻子杨毅弘以尝试

的心态报名参加了杭州亚运会吉祥物设计的征集，

没想到从全球4600多份作品中脱颖而出，夫妻俩的

平静生活也因此发生了不少变化，迎来了更多“可

能性”。

设计的灵感，其实来源于他们在杭州的日常生活

与真切感受，这是他们在创作中相当重视的。杭州是

两人相识相恋的城市，此后，夫妻俩也经常带着孩子

在杭州各处踏青游玩。牵着爱人在西湖畔漫步，看孩

子在前面奔跑，远眺接天无穷的莲叶；登上拱宸桥，

看运河上川流不息的船只，两岸古色古香的江南民居

建筑与现代高楼形成了和谐的市井风光；来到良渚古

城遗址，博物院里的古城模型，在孩子眼中就像积木

一样新奇有趣……即使年幼的孩子还不懂得其中的历

史文化，但他们能感受到她身处其间发自内心的喜

爱。

作为设计师，他们也想把这种真挚自然的情感，

倾注在三个可爱的吉祥物身上，让每个人都能从中感

受到这座城市、这个国家、这种文化的魅力，唤起共

处此地而又各自独特的记忆。

对于这些设计，张文团队希望能对宋韵文

化、江南美学有深入的阐释：江南不只是小桥流

水人家，还有悠久的农耕文明、灿烂的文化艺

术、美好的湖山生活、坚韧的创业精神、发达的

智能创新……有太多的江南元素等待我们进一步

发掘认识。

（厉亦平 施涵予，据潮新闻客户端）

■ 抓住机遇，讲述亚运盛会与一座城的故事

吉祥物的运动造型设计以及主宣传

动画的创作由张文领衔，经过了细致的

考虑与打磨，侧重表现三个吉祥物不同

的性格特征与运动能力。“琮琮”擅长

力量型与传统项目，“宸宸”擅长速度

型项目和球类项目，“莲莲”擅长技巧

型项目和水上项目。

运动造型的设计，一要体现项目的

生动性、标志性，一看就能知道是哪项

运动；二要保证造型的准确性，最好能

完成高分动作。为了呼应“智能亚运”

的概念，还需要在设计上增添科技感与

时尚感。大部分吉祥物都有相似的特征

“头大、腰粗、腿短”，看着憨态可掬，

动画制作者要绞尽脑汁，想办法让它们

以合适的姿态完成一个个体育动作。

几乎所有项目由一或两个吉祥物来

演绎，唯一的例外是龙舟——三个小家

伙同时出场，“琮琮”在船头击鼓，“宸

宸”和“莲莲”各执一桨奋力划船，充

满斗志。在设计师看来，龙舟是个强调

协作的中国传统体育活动，力量、速

度、技巧缺一不可；齐头并进追求美好生活也是

“寓必吉祥”的体现。张文从小就在家附近看人们

划龙舟，本届龙舟项目还是在他的家乡温州举

办，亲手画下“三小只”共同赛舟的画面，让他

感到意义非凡。

张文向记者表示，此次最难设计的是电子竞

技项目。本届电竞首次成为亚运会正式竞赛项

目，也意味着没有前例可以参考。设计团队反复

琢磨，最后定下的方案叫做“胜利的一击”：“宸

宸”双手搭在键盘上，放出关键“大招”，同时身

体腾空弹跳而起，欢呼雀跃地庆祝得分；身旁是

它在游戏中的角色，装备齐全、威风凛凛。两个

形象一实一虚，生动地表现出电竞选手酣畅淋漓

的状态。
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杭州电竞中心 AR交互景观点（据潮新闻客户端）

为何“江南忆”最忆是江南？
——专访杭州亚运会吉祥物设计者张文

杭州亚运会公众售票官方
网站已上线，体育比赛门票销
售近日启动。与官网开放同步
上架的有举重、网球、花样游
泳、击剑、摔跤、蹦床、高尔
夫球、跳水、游泳、软式网
球、攀岩共12个项目，陆续
启动销售。场馆售票亭等线下
销售渠道将在8月启动并向社
会公布。

记者惊喜地发现，本届亚
运会公众售票官网中，每个比
赛项目的售票页面上，都有专
属的吉祥物造型。作为C位的
亚运视觉形象，吉祥物61个
运动项目造型是怎么设计出来
的？吉祥物及衍生品又有哪些
提升和完善？接下来，三个可
爱的小伙伴将在哪些领域发挥
作用？记者就此采访了杭州第
19届亚运会吉祥物设计者之
一、中国美术学院专业基础教
学部的张文，请他与大家分享
幕后创作故事，以及他眼中的

“江南忆”。

良渚古城遗址公园门口良渚古城遗址公园门口

西湖莲叶西湖莲叶

（据潮新闻客户端）

杭州第19届亚运会吉祥物专
题


