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中国人自古尚礼，素以“礼仪之
邦”著称于世。

《礼记·曲礼上》曰：“礼尚往来，往
而不来，非礼也；来而不往，亦非礼
也。”由此衍生出“伴手礼”一词，顾名
思义，就是伴人送手礼的意思。

一份好的伴手礼，蕴含着一座城市的
风土人情，是城市的名片，也是城市留给

游客的美好记忆。
究竟什么样的伴手礼“最湖州”？日

前，市第六届“好伴手礼”现场评测公益
活动举行，15件“金牌”、32件“银牌”
脱颖而出，问鼎榜单。至此，这项由市
市场监管局、市消保委牵头的评选活动
已走过整整 6 个年头。纵览 6 张榜单，
共推选出116款物美质优的湖州“金牌伴

手礼”。
连日来，记者循着榜单，走进

企业车间、评选现场、街巷景区，
记录一座城市的“礼物进化史”，
试图回答：如何让“好伴手礼”成
为游客“可打包的记忆 ”、企业

“可长大的品牌”、城市“可传播的
名片”？

2025年评测现场参评企业在推介产品

湖笔、丝绸、文创冰箱贴……最近，礼
遇湖州城市礼物选品中心在湖城飞英街道府
庙商贸城启用，一件件湖州人熟悉的城市礼
物集中亮相，为市民、游客选购特色伴手礼
提供了官方去处。

“伴手礼的终极考场不在评委打分表，而
在老百姓的购物篮、游客的行李箱、快递小哥
的电动车。”选品中心负责人李宇仁介绍，该
中心通过“文化+产品+场景”的创新模式，打
造了包括“两山”农品、湖州艺品、江南味
道、湖州文创、新青年设计5大系列产品矩阵。

从安吉白茶的清香到丝绸工坊的华美，
从菰城记忆的文创手办到大学生原创的国潮
设计……记者在该选品中心发现，每一份伴
手礼都在讲述着湖州故事，期待让消费者带
走湖州记忆，留下文化共鸣。而让更多“好
伴手礼”出圈，也是市市场监管局和市消保
委近年来的工作重点。

除了鼓励网红街区、著名景点、美丽乡
村打造湖州伴手礼旗舰店和销售点外，湖州
还定期开展“购名品促消费”系列活动，组
织全市历届伴手礼获奖企业及参评企业，赴
各城市开展名品展示和促销活动，让百姓在
家门口就能买到湖州各地的特色产品。为了
让以小微企业为主的“好伴手礼”企业得到
更好成长，我市还鼓励各商业银行积极为伴
手礼企业提供融资服务，6年已累计提供企
业融资12亿元，同时，在知识产权保护、标
准规范、品字标、绿色认证、信用提升等方
面予以赋能。

市市场监管局介绍，伴手礼并不是简单
的一份礼物，它也代表着人们对美好生活理
念的践行和对湖州深厚文化底蕴的认同。接
下来，湖州将为企业搭建更多展示产品的舞台，也为
消费者提供更多物美价廉的优质商品，包括筹建行业
协会来持续支持伴手礼产业做大做强，推荐“好伴手
礼”作为群众宴请回礼产品并入驻“农村家宴服务在
线”平台等。

采访中，市市场监管局和市消保委也呼吁广大消
费者，优先考虑选购湖州伴手礼，不断扩大湖州“好
伴手礼”知名度和影响力，推动“好伴手礼”产品走
向更广阔的市场，不断丰富“在湖州看见美丽中国”
城市品牌内涵，努力打造提振消费信心、拉动消费的

“金名片”。
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记者近日走进湖州国芳食品有限公
司位于吴兴区章家埭村的厂区，只见24
名女工整齐端坐、身着“三白”、巧手
翻飞，一个个鼓囊囊的国芳粽瞬间诞生
了。“今天线上销售3000多单，快赶上
端午当天了。”总经理陆壹说。

国芳粽是湖州市第一届“好伴手

礼”金牌礼品。回想起2020年，陆壹
带着自家经典的鲜肉粽、豆沙粽和金丝
蜜枣粽走进评选现场，接受评委的现
场品评。“对味道是自信的，但是不是
一份好的伴手礼，心里还挺忐忑。”她
坦言。

为了成长为名副其实的“好伴手

礼”，陆壹走了6年。衣裳街边、飞英塔
下、南浔古镇……如今，热门景点有了
国芳粽古色古香的门店，蛋黄板栗、玫
瑰豆沙等更具网红气质的口味逐一推
出。最近，上海徐家汇区品牌店正在装
修中，“国芳粽”卡通形象已三易其稿，

“非遗馆”里寻粽香活动接连举办了10
多场……

采访中，面对如何让国芳粽更“伴
手”的问题，陆壹的回答透着坚定：把
粽子放进江南文化的场景里，把美味揉
进年轻时尚的IP中。

在湖州菱湖东方丝绸科技有限公司
展厅，《湖韵》系列被摆在醒目位置，江
南的一草一木、一村一景都成了创作元
素。记者采访时，来自巴西的游客伊莲

娜正在选购一款印有小桥流水图案的丝巾，
标价为每件 966 元。“这就是我梦中的中
国。”伊莲娜对丝巾爱不释手。

此前，“东方丝绸”一直深耕产品端，
创始人顾明珠介绍，自从参加湖州市第二届

“好伴手礼”并夺得金牌后，企业的经营思
路随之变化，“品质是保障，品牌才能带来
溢价。”

在顾明珠带领下，企业先后实施“品牌
跃升计划”，围绕“东方美学+科技丝绸”定
位，重构品牌视觉体系。在企业新上线的

“东方湖丝生活馆”小程序中，“伴手礼”作
为一个独立单元推出。

假如打造“场景”和追求“溢价”，让国
芳粽和“东方丝绸”变身爆款，那么，为产
品贴上“标签”，则让长兴银杏果“出圈”。

每当长兴八都岕银
杏长廊树叶开始变黄，
村口“银杏皇后”树
下，总是挂满雪白的银
杏面。村里致富带头人
吴南兴在一旁的木屋开
起了伴手礼店，银杏
面、银杏酒都是他的

“拳头产品”。面对越来
越红火的生意，他得意
地说，银杏果本身就是
中药材，为八都岕银杏
贴上“健康标签”是他
的“进阶密码”。在他
带领下，岕里的“银杏
皇后”系列礼品已畅销
全国。

三个爆款的变身故事从“产品”到“礼品”

拿什么“伴手”最湖州？
——聚焦一张榜单的六年进化史

2024年“好伴手礼”参加放心消费嘉年华活动

一张榜单的三级跳从“救急”到“谋远”

最近，《湖州百件好礼》书籍新鲜出
炉，书中收集了前五届“好伴手礼”现
场评测公益活动的成果。诸葛孔雀羽
扇、乌程酒、“双鱼牌”玫瑰醋……翻看
目录，市消费者权益保护委员会秘书长
唐培强感慨万分。

6年前，正值疫情期间，如何激发
消费活力、提振消费信心成了摆在市消
保委面前的难题。唐培强回忆：“我们思
考最多的问题是，湖州到底缺什么？结
论是——不缺好东西，缺让人记得住的
好礼物。”

2020年6月24日，第一届“好伴手
礼”现场评测公益活动迎难而上，唐培
强至今记得，首届评选有128件产品参
加初评，50件最终入围，“评审维度只3
项：安全、好吃（好用）、能代表湖州。”

“圆圆的小茶饼装在青瓷瓶中，小
巧精致，便于携带，让人耳目一新。”
来自市标准化研究院的邹新强连续担任
六届活动评委，他还记得第一次当评委

时，看到长兴丰收园茶叶专业合作社参
评的10克装紫笋茶饼时，给出了全场最
高分。他笑言，换作今年，可能拿不了
那么高分。

在邹新强看来，“好伴手礼”的评选
维度始终在变化。“到了第三届，除了好
吃好用的评选标准，还增加了‘消费场
景’指标，有没有好的产品故事、有没
有文化底蕴，有没有刷新或巩固外地消
费者对湖州乃至江南文化的理解，成了
非常重要的考量因素”。

翻看第三届“好伴手礼”金牌的获
奖目录，“五色瑞云”状元笔讲述了湖
州作为书香之城出了 19 名状元的故
事；“杨桂珍”太湖蟹讲述了如何用
508天自然熟养，培育出一只七星标准
的白金蟹；“马氏竹编”则展现了非遗
代表性传承人马吉林60多年的传承与
坚守……

今年，湖州“好伴手礼”评价又增
添了新维度。在评选活动现场，记者看

到，“蠡山蚕花”吸引了诸多目光。“24
片绢丝花瓣薄如蝉翼，象征‘蚕花廿四
分’的丰收寓意。”这是“蠡山蚕花”夺
得金牌后，蚕花妆造爱好者周小姐发在
朋友圈的文案。

“可以用传承、创新、生命力这3个
词语来形容今天的‘蠡山蚕花’，它用现
代美学重新诠释了传统民俗，让每一位
戴上它的姑娘，都能成为传播蚕桑文化
的最美使者。”邹新强笑言，如今的评选
更考虑“情绪价值”，产品能否让年轻人

“想拍照发圈”成了重要标准。
采访中，记者见证了一纸榜单的6

年“三跃”，从救急纾困到文化叙事，再
到情绪共鸣，湖州把“好伴手礼”做成
了城市IP的进化样本。“器物虽小，却
折射出提振消费与市场脉搏同频共振，

‘好伴手礼’既守住了安全与品质的底
线，又不断刷新场景、故事与颜值的上
限，让‘记得住’的礼物真正‘带得
走、传得开’。”唐培强说。
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